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PLAN DE ESTUDIO
CUATRIMESTRAL

presencial: lunes a viernes
ejecutiva: sábados

Modalidad

ÁREA Básica              ÁREA instrumental              ÁREA profesionalizante

-FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACIÓN
-INTRODUCCIÓN AL ESTUDIO DEL 
DERECHO
-TALLER DE HERRAMIENTAS DE 
ORGANIZACIÓN PERSONAL
-ECONOMÍA
-ADMINISTRACIÓN DEL CAPITAL HUMANO
-MERCADOTECNIA
-DESARROLLO HUMANO
-ESTADÍSTICA
-LEGISLACIÓN LABORAL
-ANÁLISIS DEL CONSUMIDOR
-INTRODUCCIÓN A LAS FINANZAS
-TEMAS SELECTOS DE CONTABILIDAD I
-CALIDAD, PRODUCTIVIDAD Y 
COMPETITIVIDAD
-INTRODUCCIÓN AL ESTUDIO DE LAS 
VENTAS
-NEGOCIACIÓN Y TOMA DE DECISIONES
-TEMAS SELECTOS DE CONTABILIDAD II

-PSICOLOGÍA DEL CONSUMIDOR
-PUBLICIDAD Y COMUNICACIÓN MASIVA
-CREATIVIDAD, INNOVACIÓN Y LIDERAZGO
-COMUNICACIÓN ORGANIZACIONAL
-TEORÍA DE REDES SOCIALES
-PROGRAMACIÓN NEUROLINGÜÍSTICA
-TALLER DE INVESTIGACIÓN DE MERCADOS
-DISEÑO DE MARCA E IDENTIDAD CORPORATIVA
-GERENCIA DE COMUNIDADES VIRTUALES
-PROMOCIÓN DE VENTAS
-COMUNICACIÓN Y CULTURA DIGITAL

-DISEÑO DE SERVICIOS Y PRODUCTOS
-SOCIAL MEDIA: CONTENIDO Y EXPERIENCIA DE 
MARCA
-DISEÑO MERCADOLÓGICO PARA DISPOSITIVOS 
MÓVILES
-DISEÑO Y EVALUACIÓN DE PLANES MERCADOLÓGICOS
-MERCADOTECNIA DIGITAL
-ESTUDIO DE LA IMAGEN EN CAMPAÑA POLÍTICA
-COACHING EMPRESARIAL
-EXHIBICIONES Y PRODUCCIÓN DE EVENTOS
-DISEÑO EDITORIAL PARA MEDIOS DIGITALES
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campo laboral

Perfil de Egreso

-La contabilidad básica y las etapas del proceso contable, desde el registro y control, hasta la formulación de 
los estados financieros.
-Las redes sociales como herramienta indiscutible en la sociedad actual globalizada que deben ser tenidas en 
cuenta por políticos, empresas, organizaciones, etc. 
-Diferentes aplicaciones que le permitan obtener y compartir información por medio de plataformas digitales.
-Proporcionar asesorías acerca del factor humano, finanzas, calidad, procesos administrativos, producción y 
procesos de mejora 
-Desarrollo de habilidades dentro de los procesos de comunicación y los problema derivados del flujo de 
información 
-La influencia de las redes sociales en las nuevas tendencias publicitarias y de mercado

-Community manager 
-Estratega de redes sociales 
-Análisis de datos y métricas de redes sociales 
-Gestor de publicidad en redes sociales 
-Consultor de marketing digital 

El profesional egresado de la Licenciatura en Redes Sociales y 
Mercadotecnia tendrá la capacidad de desarrollar campañas de 
publicidad en medios digitales, teniendo las herramientas para el 
desarrollo de mensajes específicos hacia los segmentos articulares 

Todos los planes y programas en proceso de registro o nuevos planteles ante la SEP, tienen el estatus de estudios 
sin reconocimiento de validez oficial hasta que la autoridad lo determine. Conforme al acuerdo 17/11/17. Verificar 
los planes con RVOE en https://educem.mx/rvoes/ 

Este programa es una representación generalizada informativa no oficial del plan de estudios; para cada RVOE y 
cada plantel existe un programa especÍfico y se proporciona el presente como un ejemplo general. 
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