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\ LICENCIATURA EN REDES SOCIALES Y MERCADOTECNIA
HIlE
! : TODOS LOS PLANES Y PROGRAMAS EN PROCESD DE REGISTRD O NUEVOS PLANTELES ANTE LA SEP, TIENEN EL ESTATUS DE ESTUDIOS

INSTITUTO UNIVERSITARIO SIN RECONOCIMIENTO DE VALIDEZ OFICIAL HASTA QUE LA AUTORIDAD LO DETERMINE. CONFORME AL ACUERDO 17/11/17. VERIFICAR
DEL CENTRO DE MEXICO LOS PLANES CON RVOE EN HTTPS:/EDUCEM.MX/RVOES/

ESTE PROGRAMA ES UNA REPRESENTACION GENERALIZADA INFORMATIVA NO OFICIAL DEL PLAN DE ESTUDIOS; PARA CADA RVOE Y
CADA PLANTEL EXISTE UN PROGRAMA ESPECIFICO Y SE PROPORCIONA EL PRESENTE COMO UN EJEMPLO GENERAL.

EL PROFESIONAL EGRESADO DE LA LICENCIATURA EN REDES SOCIALES Y D
MERCADOTECNIA TENDRA LA CAPACIDAD DE DESARROLLAR CAMPANAS DE

PUBLICIDAD EN MEDIOS DIGITALES, TENIENDO LAS HERRAMIENTAS PARA EL
DESARROLLO DE MENSAJES ESPECIFICOS HACIA LOS SEGMENTOS ARTICULARES

-LA CONTABILIDAD BASICA Y LAS ETAPAS DEL PROCESO CONTABLE, DESDE EL REGISTRO Y CONTROL, HASTA LA FORMULACION DE
LOS ESTADOS FINANCIEROS.

-LAS REDES SOCIALES COMO HERRAMIENTA INDISCUTIBLE EN LA SOCIEDAD ACTUAL GLOBALIZADA QUE DEBEN SER TENIDAS EN
CUENTA POR POLITICOS, EMPRESAS, ORGANIZACIONES, ETC.

-DIFERENTES APLICACIONES QUE LE PERMITAN OBTENER Y COMPARTIR INFORMACION POR MEDIO DE PLATAFORMAS DIGITALES.
-PROPORCIONAR ASESORIAS ACERGA DEL FAGTOR HUMANO, FINANZAS, CALIDAD, PROCESOS ADMINISTRATIVOS, PRODUCCION Y
PROCESOS DE MEJORA

-DESARROLLO DE HABILIDADES DENTRO DE LOS PROCESOS DE COMUNICACION Y LOS PROBLEMA DERIVADOS DEL FLUJO DE
INFORMACION

-LA'INFLUENCIA DE LAS REDES SOCIALES EN LAS NUEVAS TENDENCIAS PUBLICITARIAS Y DE MERCADO

CAMPO LABORAL

-COMMUNITY MANAGER

-ESTRATEGA DE REDES SOCIALES

~ANALISIS DE DATOS Y METRICAS DE REDES SOCIALES
-GESTOR DE PUBLICIDAD EN REDES SOCIALES
-CONSULTOR DE MARKETING DIGITAL
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